«Творческая мастерская библиотекаря»

 (февраль - март 2019 года)

Занятие № 4  

Мастер-класс «Библиотека, идущая к людям. Мероприятия вне стен библиотеки: в парках, скверах, на детских площадках, во дворах»

«Основные вопросы подготовки мероприятий вне стен библиотеки» 

(Методические рекомендации)

Мартинес Валерия Викторовна – ведущий библиотекарь 
отдела «Центр культурных программ»

ЦГПБ имени А. П. Чехова
1. Определение целей и задач
1. Популяризация 

2. Привлечение внимания к определенному изданию или предлагаемой услуге

3. Активизация заинтересованной аудитории

4. Активизация чтения, увеличение книговыдачи.
5. Создание читательских рентингов востребованных книг. 
6. Создание рейтингов лучших читателей.
7. Проведение творческого конкурса по самой читаемой книге.

8. Вы являетесь частью проекта «Умный читатель»

9. Другое
2. Определение  целевой аудитории (Для кого Вы делаете?)
1. Дети //// дети - инвалиды

2. Подростки

3. Средний возраст

4. Пенсионеры

5. Смешанная аудитория (родители +дети)
6. НЕ прогнозируемый вариант смешанной аудитории
3. Расчет предполагаемого количества участников
4.  Выбор места:

- помещение (класс, школа, техникум, детский сад)

- открытая площадка (парк, сквер, памятник и т.д.)

Закрытое помещение – особенности

Учитываем: 

1. уровень подготовки к Вашему материалу (читали или не читали)

2. специфику физических возможностей 

- пенсионеры – говорим громче + визуализация;
- люди с особенностями умственного развития – материал готовим только со специалистом, материал представляем только в присутствии специалиста;
- слабослышащие – аппараты, спец. книги, сурдопереводчик, мобильное приложение сурдофон;
- ограничение по зрению, слепые – специальная подготовка и материалы, привлечение специалистов; 

- и т.д.
3. возрастные особенности (концентрация внимания на материале)
Детский  сад = 20 мин

Начальная  школа = 40

Средняя школа  = до 1 часа

Старшая  школа -  подростки = 1.15 – 1.20

Взрослые  и  пенсионеры = 1.30 – 2 часа (+ дополнительное время на вопросы)
- чередование видов деятельности (говорения + слушания + чтения)

- персональная вовлеченность в процесс каждого участника
4. дополнительная информация по месту (смотрим площадку ЗАРАНЕЕ)

-  наличие столов (где взять и куда поставить), розетки,  звук, близость  туалетов для определенных категорий

- телефоны и контакты ответственных лиц (которые будут присутствовать в день мероприятия от данной организации)

- доп. информация об аудитории (классный руководитель, психолог, специалист определенного профиля)

Открытая площадка
         МИНУСЫ
1. Смешанная, не прогнозируемая аудитория (за исключением целевых квестов, организованного литературного чтения и т.п.)

2. Не прогнозируемые погодные условия

         ПЛЮСЫ

Большой охват населения, большая проходимость и вовлеченность 

(если цель – привлечь  внимание как можно большего числа жителей города…)

Проходные места, результативные по массовости 

(в праздничные и выходные дни)
 - парк им. М. Горького
 - парк  им. 300-летия  Таганрога 

 - набережная г. Таганрога  
 - ТРЦ «Мармелад», «Арбуз», «Лето» и т.д. 

 - оборудованные площадки ДК Приморский, ГДК, Дворец молодежи и т.д.

Организационные вопросы:

1. Телефоны ответственных по месту
2. Столы, розетки, площадку  - смотрим заранее

3. Соблюдаем условия места, но не забываем о своих целях 

ДОПОЛНИТЕЛЬНО:
1. Яркая  презентация библиотечной точки
2. Внешний вид – в стилистике того, что вы делаете, по теме…
3. Раздаточный материал

4. Привлечение волонтеров

5. Привлечение коллективов города

И тогда… Вас заметят, запомнят… и обязательно придут в библиотеку, приведут своих друзей, которые станут Читателями!
